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　　［摘　要］在新的国际经济形势下跨国企业越来越多，马克思的国际价值理论的形成主体以国家为生

产部门具有一定的局限性，深入地考察企业作为国际市场主体时国际价值的微观形成机制更具有合理性和

实际意义。企业作为国际价值形成的微观主体，可以比较生产商品的国内价值和国际价值来选择是否进入

国际市场，从微观角度来看国际市场存在三种不同的剥削形式。这对我国经济发展具有重要的启示，我国

在制定对外贸易政策时应该考虑企业实现国际价值的因素，也要避免发达国家对我国财富的掠夺。
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　　马克思在前人研究的基础上，进一步阐述了
国际贸易的本质，提出了国际价值理论。马克思
国际价值理论是建立在一定的隐含假设前提之

上的，一是假设供求会自动平衡，从供给角度分
析劳动效率不同对国际价值决定及各国贸易获

益的影响，商品的国际价值主要是由生产商品所
耗费的国际劳动时间所决定。二是假设国家是
一个大生产部门，分析了在以国际价值为基础进
行的国际交换中劳动生产力水平不同的国家获

益与亏损的情况；三是假设国际分工与交换的对
象是最终产品，马克思的分析主要基于最终产品
的交换，参与国际交换的最终产品都是同类产
品，他们的特点是差异性较小，或者说都是同质
性商品［１］３－７。但是当代国际经济的发展已大大
突破了这些前提，虽然，生产要素在国际市场依
然不如在国内市场具有流动性和竞争性，国际市
场上商品的价值形成方式与国内市场不同，但是
生产要素在国际市场上的流动性和竞争性越来

越强，放开以上第二个假设前提，从微观角度入
手，考察参与国际市场贸易的主体是企业时马克
思国际价值理论是如何形成的，对进一步丰富马
克思主义国际价值、对国际贸易有更深刻的指导
意义。本文试图放开国家是一个大生产部门这

一假设前提，在分析企业作为微观主体时国际价
值的形成基础上，分析国际剥削产生的深层次
原因。

一、放开“把国家作为生产部门”
假设前提的合理性

　　把国家假定为一个大的生产部门，一个国家
在现有条件和现有技术水平条件下生产某种产

品耗用的社会必要劳动为国别价值。马克思假
定国家是“利益方或一个民族利益的代表”，国际
价值理论的形成过程通常表述为，个别价值———
国别价值———国际价值，从这个分析的着眼点我
们更清楚地认识到了国际价值的形成和实现。
但是，国家并不是追求利益最大化的经济主体，
国家本身就是一个比较完善的市场。这一过程
给人一种误导，即所有的企业都参与了国际价值
的实现。

（一）没有区分国际贸易商品的种类
从交易的商品来看，国内市场的商品和国际

市场上的商品不同，拿到国际市场上交换的商品
是一个国家的社会总产品的一部分。首先，从商
品种类上说，有一部分商品由于各种原因不能在
国际市场上进行销售，廉价的商品由于关税壁垒
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失去价格优势不能进入国际市场，一些体积大运
输成本高的商品由于运输成本过高不会进入国

际市场，一些商品由于技术上的或者环境上的种
种因素不能进入国际市场，部分劳务商品无法进
入国际市场，如理发，消费者不会为了理发到其
他国家去。而理发师、美容师等到别国去，不属
于消费品的劳务出口，而是属于劳动力流动。金
融业的服务和通信业的服务等部分劳务可以进

入国际市场。可以进入国际市场成为国际商品
的商品也并不都在国际市场上销售，“商品有国
内商品和国际商品的区别。国内商品是仅限于
国内市场销售的商品，国际商品是既可以在国内
市场销售，也可以在国际市场销售的商品。”［２］４５

（二）没有考虑生产企业的选择
国内市场和国际市场是生产企业可以选择

的两个市场。但是，以国家为大生产部门，就忽
略了国内市场这一选择。在此基础上得出结论，
国家在国际市场上，即使处于劣等生产条件，依
然会出售自己的产品，因为这是对“社会劳动的
节约”。也就是说，劣等生产条件下的企业虽然
低于个别价值在国际市场出售自己商品，但是也
可以以较低的价格在国际市场购买国外商品。
但是，是不是真的存在一些国家会选择低于个别
价值出售呢？从国际市场的主体———生产企业
来讲，生产企业可以选择在哪个市场上出售商
品，哪个市场可以实现的价值越多就在哪个市场
上出售商品。企业追求固定风险下利润最大化，
利润一定时的风险最小化。企业会以此为原则
选择在国内市场还是国际市场出售商品。由于
国际市场和国内市场的不同，有一部分企业会选
择固定地在国内市场交换商品。这部分企业形
成了国内社会价值，即国别价值，ｐｉ→珚ｐｉ。另外一
部分企业，追求国际市场的高盈利，市场定位就
在国际市场，我们称之为进出口企业。这里仍然
从供给角度分析国际价值的形成，主要考虑生产
企业，即出口企业。出口企业构成了国际市场的
生产主体。这类企业的商品，可以在国际市场和
国内市场进行出售。通过对国际价值形成的微
观主体———企业来分析这一问题，就会得出不同
的结论：如果国际价值低于国别价值，企业不会
在国际市场上出售商品。而是会选择，出口转
内销。

（三）跨国企业的发展
国际纵向分工越来越普遍，跨国公司主要集

中于发达国家，是纵向分工的主要形式。跨国公
司是资本对全球生产要素的充分合理利用，跨国

公司充分利用各个国家和地区在各个环节上的

要素优势，将初级产品加工设在原材料产地，零
部件生产设在劳动力低廉的国家，研发设在科技
水平高的本国，获得的高额利润都被跨国公司拿
走。如果只以国家为生产部门来考察国际价值，
会把跨国公司在某国生产出售到国际市场上的

全部价值当成该国在国际市场上实现的国际价

值，实际上，获得的大部分利润由跨国公司所属
国获得，跨国公司的生产地只是获得了小部分的
国际价值，这种情况通常发生于发达国家的跨国
公司将劳动成本低廉、原材料便宜的发展中国家
当作生产地，跨国公司在发展中国家生产出的商
品出售到国际市场上实现的价值看起来像是发

展中国家的利润大增，实际上最终的利润会流回
到发达国家，这个过程掩盖了发达国家通过跨国
公司对发展中国家的剥削。随着跨国企业发展
的深度和广度日益加深，有必要考虑微观主体企
业的作用。

二、国内价值和国际价值形成的简单表述

国内商品的社会价值，即被市场所承认的价
值，是指在社会平均的劳动熟练程度和劳动强度
下生产某种产品耗用的社会必要劳动量。某种
商品的社会价值量是生产该商品的个别价值的

加权平均值。把生产该商品的企业分为三类：劣
等生产条件的企业、中等生产条件的企业和优等
生产条件的企业。产量、个别价值、市场价值
如下：

表１　商品ｉ个别价值转换为社会价值

生产条件 产量 个别价值 社会价值

优等 １５　 ６　 ９０　 ８　 １２０

中等 ７０　 ８　 ５６０　 ８　 ５６０

劣等 １５　 １０　 １５０　 ８　 １２０

总计 １００　 ８００　 ８００

　　资料来源：丁堡骏．马克思劳动价值理论与当代现实［Ｊ］．北

京经济科学出版社，２００５：１１９．
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优等企业的个别价值为６，而在市场上进行
交换时，每单位商品可以实现８个单位的市场价
值，多实现２个单位的价值。而劣等生产条件的
企业个别劳动价值高于社会价值２个单位，所以
有２个单位的劳动不被社会承认。即使这样，劣
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等条件的企业依然会进行商品的出售，因为如果
不进行出售，正常的劳动价值也无法实现。可
见，首先，在不考虑消费者的供求关系国内价值
的形成时取决于部门内部的竞争，与生产者的生
产条件有关；其次，劣等条件的厂商，即使个别价
值低于社会价值，依然会出售商品，否则连社会
价值部分也无法实现；最后，中等生产条件下的
企业占绝大多数，因此中等生产条件下的企业决
定了某种商品的社会价值，而优等生产条件或者
劣等生产条件下的企业只对社会价值起调节作

用。占少数比例的优等生产条件的企业，个别价
值少，但是产量高，单位商品的价值是按照社会
价值来实现的，因此优等企业实现的社会价值
高，在市场中占有利地位。劣等生产条件下的企
业，个别价值高，但是相对其他生产条件的企业
产量少，个别价值又是按照社会价值来实现，因
此，实现的社会价值少，在市场中占不利地位。
企业的个别劳动价值由于内部竞争转化为社会

价值，可以做如下简单表述：ｐｉ→珚ｐｉ，ｐｉ 表示生产
商品ｉ的企业的个别价值，珚ｐｉ 表示生产商品ｉ的
社会价值，即某种商品的国内社会价值是个别价
值的平均化形式。
马克思并没有完整的国际价值理论，其主要

内容散见于其著作中。国际社会必要劳动时间
的内涵可以是国内社会必要劳动时间在空间上

的一个延展，由原来的国内形成社会必要劳动时
间扩大为在国际范围。大多数学者都是通过引
用马克思《资本论》第一卷第二十章《工资的国民
差异》里的内容来分析国际价值。工资的国别差
异主要体现在国家的劳动生产率不同。因此，大
多数学者在研究国际价值时，假定国际市场上交
易的主体是国家，在国内的社会价值在国际市场
上转化为国别价值，即个别价值。国际市场上的
价值规律作用还会由于情况变化而变化，“只要
生产效率较高的国家没有因竞争而被迫把它们

的商品的出售价格降低到和商品价值相等的程

度，生产效率较高的国民劳动在世界市场上也被
算作强度较大的劳动。一国的资本主义生产越
是发展，那里民族的劳动强度和生产率就会按同
一程度高于国际水平。因此，在不同国内用同一
劳动时间生产的不等量同种商品，将会有不等的
国际价值。”［３］６４５将国家作为一个大的生产部门，
可以按照生产条件不同分为优等生产条件的国

家、中等生产条件的国家和劣等生产条件的国
家。这些国家在国际市场上竞争形成了国际价
值。具体过程可以概括如下：

表２　商品ｉ国别价值转换为国际价值

生产条件 产量 国别价值 国际价值

优等国家 １５　 ６　 ９０　 ８　 １２０

中等国家 ７０　 ８　 ５６０　 ８　 ５６０

劣等国家 １５　 １０　 １５０　 ８　 １２０

总计 １００　 ８００　 ８００
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对商品ｉ来说，优等生产条件的国家国际劳
动时间为６，在国际市场上进行交换时，每单位商
品可以实现８个小时的国际价值，多实现２个小
时的价值。而劣等生产条件的国家国别劳动时
间高于国际劳动时间２个小时，所以有２个小时
的劳动不被国际社会承认。既使这样，劣等条件
的国家依然会进行商品的出售，因为这样是对
“社会劳动的节约”。

三、企业作为微观主体的国际价值形成

放开国家作为大生产部门的假设进一步讨

论企业作为微观主体的国际价值形成对现实具

有一定的指导意义。在实际国际交换中国际价
值形成的主体应该是生产某种商品的出口企业。
生产企业生产的贸易商品在国际市场上由于竞

争形成国际价值。国内价值和国际价值相同之
处在于：价值创造只有一种，即劳动创造，劳动创
造的主体是微观企业的工人劳动，创造价值的是
企业雇佣的工人的具体劳动之外的抽象劳动。
国别价值和国际价值都是价值形成以后价值转

形的形式，或者说是价值平均化的形式。这是劳
动价值论的一元论的基本原则，价值决定论和价
值转形论的一个重要原则是劳动量守恒规律。
不同市场形成不同的价值形式，在国内市场，生
产企业通过部门内部竞争，形成国内市场价值。
在国际市场上，出口企业在更大的范围内通过部
门内部竞争，形成国际市场价值。国际价值量的
决定因素是国际社会必要劳动时间。同样劳动
时间里，劳动强度大的企业比劳动强度小的企业
生产出数量更多的商品，虽然劳动强度大的企业
生产的商品个别价值较小，但是只要社会价值没
有因为竞争下降，劳动强度大的企业就可以实现
更多的价值，获得更多的收益。假设在国际市场
上出售商品ｉ的出口企业总数为ｍ，商品ｉ的个
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别价值为ｐ′ｉ，国际价值为珚ｐ′ｉ，则有：

珚ｐ′ｉ ＝
∑
ｍ

１
Ｐ′ｉＱ′ｉ

∑
ｍ

１
Ｑ′ｉ

（３）

即对于国际市场来说，由于企业之间的竞
争，使得企业的个别价值转化为国际价值，ｐ′ｉ→
珚ｐ′ｉ。这一点与传统的国际价值理论不同，传统的
国际价值理论认为国际价值的形成经过了两个阶

段：第一个阶段是由企业的个别价值形成国内价
值，国内价值即为国内被承认的社会价值，放在国
际范围内可以称为国别价值；第二个阶段即为在国
际市场上国别价值形成国际价值，ｐ′ｉ→珔ｐｉ→珔ｐ′ｉ。
为了充分考虑生产企业在国内市场和国际

市场的选择，应该将参与国际交换的生产企业作
为国际价值的微观形成主体，这些生产企业选择
国内市场还是国际市场取决于国别价值和国际

价值的比较。当珚ｐｉ＞珚ｐ′ｉ 时，说明国内市场的商品
ｉ生产条件比国际市场的商品ｉ生产条件差。即
在一定的生产率条件下，商品ｉ在国内市场可以
表现为更多的货币。该国还可以选择进口廉价
的国外商品，出口企业可以选择从国际市场转为
国内市场，尤其是在国际上是处于劣等生产条件
的企业而在国内是优等生产条件的企业，会对国
内价值有一个调节作用。在国内市场上，由于竞
争力的加大，其他企业为了不被淘汰，会在竞争
中加快技术更新，即珚ｐｉ下降，珚ｐｉ和珚ｐ′ｉ 趋于一致。
当珚ｐｉ＜珚ｐ′ｉ 时，说明国内市场的商品生产条件比国
际市场的商品生产条件好。出口企业会学习国
内优等生产条件的企业，提高劳动生产率，在国
际市场上具有竞争力，为了获得更多的超额利
润，出口企业会增加商品出口，扩大商品的国际
交换，这会导致国际价值下降，国别价值和国际
价值将趋于一致。
对于不同生产条件的企业，有的实现了较多

的国际价值，有的只实现了部分劳动价值。无论
是哪一种生产条件的企业，只要是以国际价值为
基础进行的交换就是等价交换。对于劳动生产
率高的企业来说，虽然单位商品的个别价值低于
国际价值，但是由于劳动生产率的提高，企业可
以在单位时间内生产出更多的商品，而每单位商
品可以实现的价值是国际价值，那么这样的企业
可以获得更多的利润，这些利润远远超过参与国
内市场商品交换的利润。对于发达国家的出口
企业来讲，这些企业的最大特点就是劳动生产率
普遍较高，在交换中就能实现更多的国际价值，
也就可以获得较多的利润，而对于劳动生产率较

低的国家而言，参与国际交换的企业的个别价值
较大，但是可以实现的国际价值低于个别价值。
生产率较低的企业与发达国家生产率较高的企

业进行商品交换时，损失了较多的利润。但是劳
动生产率低的企业依然会选择进行商品交换，因
为如果自己生产的话，会耗费更多的物化劳动。
处于垄断地位的生产企业可以控制商品价格，使
珚ｐ′ｉ 处于较高值，即国际价值较高，而垄断企业个
别价值ｐ′较小，实现的价值却很高，垄断企业从
中获得高额利润。

四、企业作为微观主体的国际剥削形式

在合法条件下，由于占有生产要素所有权而
无偿占有的剩余劳动即为剥削［４］１１８－１２１。剥削包
括两种，一种是合法条件下，经济规律作用产生
的剥削；一种是非法收益，即凭借政治力量、技术
垄断等因素产生的剥削。把企业作为微观主体
来分析剥削，可以更加深地理解剥削。国际之间
的剥削主要包括以下三种，前两条属于合法的剥
削，后一种属于广义剥削。

（一）等价交换下的不平等剥削
在等价交换下，由于劳动生产率的差异，交

换的结果是优等生产条件下的企业产品实现更

多的价值，而劣等生产条件下的企业产品在平等
交换下实现较少的价值。这里，可以用一种较为
简单的国际贸易“混合国际贸易”［５］１３４来说明这一
问题。假设国际市场上有两种商品Ａ、Ｂ，商品Ａ
由不同劳动生产率的若干企业生产，商品Ｂ由单
独一个企业生产，在国际市场上，商品Ａ 的国际
价值由所有企业的个别价值加权平均而成，商品
Ｂ的个别价值即为国际价值。

表３　商品Ａ国别价值转化为国际价值

生产条件 产量 国别价值 国际价值

优等生产条件的企业 １００　 ０．５　 ５０　 １
中等生产条件的企业 ８００　 １　 ８００　 １
劣等生产条件的企业 １００　 １．５　 １５０　 １
总计 １　０００　 １　０００

　　假设商品Ｂ耗费的总劳动量是１　０００小时，
产量为１　０００件，平均每件商品Ｂ的国际价值为
１小时。商品Ａ 和商品Ｂ 的交换情况与国别价
值无关，无论是哪种生产条件的企业，在交换时
都以国际价值为尺度，因此是等价交换。但是，
在国际价值规律的作用下，却发生了价值的转
移。第一，优等生产条件的企业用５０小时的个别
价值换得１００小时的国际价值；中等生产条件的
企业国际价值和国别价值相等，没有发生价值转
移；劣等生产条件的企业要换得１００小时的国际
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价值需要付出１５０小时的个别价值。在交换上，
优等生产条件的企业用５０小时的个别价值就换
得了１００小时的国际价值，而劣等生产条件下的
企业却用１５０小时的个别价值换得１００小时的国
际价值。“在一个国家内，亏损和盈利是平衡的。
在不同国家的相互关系中，情况就不是这样。即
使从李嘉图理论的角度来看———这一点是萨伊
没有注意到的，———一个国家的三个工作日也可
能同另一个国家的一个工作日交换。价值规律
在这里有了重大的变化。”［６］１１２优等生产条件下的
企业对劣等生产条件下的企业是一种剥削，但是
这种剥削正是国际价值规律的表现。

（二）货币兑换产生的剥削
两国货币的兑换比例即为汇率，不同国家的

货币作为本国的价值尺度，衡量的是本国商品的
价值。在纸币本位制下，汇率表现为两国或几国
货币之间的交换比率，价值决定的基础为不同国
家商品的相对价格。汇率只反映两国商品的相
对价格水平，但是两国的每一种商品包含着不同
劳动量，因为两国的劳动生产率不同。技术含量
高的商品，在发达国家个别价值低，但是在国际
市场上可以实现的国际价值较多；由于发展中国
家天然的劳动力成本低的优势，劳动密集型的商
品在发展中国家个别价值低。商品的国际劳动
生产率相对差异决定着多少个别价值量被承认

为多少国际价值量。但是，汇率则不以某种商品
的相对劳动生产率不同对该商品进行价格折算，
即当个别价值通过汇率折合为国际价值时，都以
相同的比例进行折算。汇率水平是两国所有贸
易商品的相对价格，是所有贸易商品加权平均后
的一个平均数。对于某种贸易品来讲，它的价值
转化为国际价值的比值时可能高于、低于或者等
于这个平均数，商品的国际交换过程对于不同的
交换主体来讲，总是伴随着一定的价值流入或流
出。当商品的国内和国外价格的比值高于汇率
时是商品交换会伴随着价值的流出，低于汇率时
会伴随着价值的流入。
汇率更加剧烈波动会进一步影响国际贸易

和两国的利润。汇率可以看成两国的 “转移价
格”（ｔｒａｎｓｆｅｒ　ｐｒｉｃｅ），那么，一国本币贬值会使得
进出口商品的成本和收入短期内随着汇率变动

而变动，国内商品的价格对汇率反应不敏感，需
要较长时期才变动。当汇率下降本币贬值时，
“出口利润增加而进口利润减少；如果该国本来
就有贸易赤字，也就是说它的进口大于出口，则
进口利润的减少大于出口利润的增加，则本币贬

值减少了该国进出口贸易的利润；反之如果该国
存在贸易顺差，那么出口利润的增加就大于进口
利润的减少，则该国货币的贬值增加了对外贸易
的利润。”［７］１２５－１２６当汇率上升本币升值时，影响相
反。这样看来，贸易逆差国通过贬值本币来平衡
国际收支并不能起到设想的效果，因为贸易逆差
国贬值本国货币不仅不会平衡国际收支，而且会
失去进出口贸易的所有利润。对于贸易顺差国
来讲，也没有好处，因为这种升值也会挤压贸易
顺差国的利润。

（三）不等价交换下的剥削
发达国家凭借其政治、军事和经济在国际市

场上具有话语权，具有一定的价格控制权，发达
国家可以把价格控制在珟ｐｉ，珚ｐ′ｉ＜珟ｐｉ＜珚ｐｉ，在这种情
况下，劳动生产率较低的企业，是愿意接受交换
价值进行成交的，因为他每件商品可以获得（珟ｐｉ－
ｐ′ｉ）的超额利润，而对于发达国家，每件商品可以
剥削发展中国家企业（珚ｐ′ｉ－珟ｐｉ）的市场价值。这就
是马克思说的，“两个国家可以根据利润规律进
行交接，两国都获利，但是一国决是吃亏，……一
国可以不断摄取另一国的一部分剩余价值而在

交换中不付任何代价。”［８］４０１－４０２即使双方都得到
了好处，但是还是发达的国家剥削了该出口企
业，剥削了该出口企业所在的国家的劳动者，即
发达国家剥削了发展中国家，富裕国家剥削了贫
穷的国家。这是对某种商品的价格控制的剥削。
发达国家还可以对商品种类进行控制，并对

发展中国家进行剥削。发达国家非常重视专利，
通过专利对技术进行垄断，出口技术含量较高的
商品，而且有选择性的出口，使得发展中国家无
法了解高科技，获得相关的高科技产品。发展中
国家只能凭借其廉价的劳动力优势，出口劳动密
集型初级产品。这种交易方式不利于发展中国
家的经济结构调整，快速发展。发达国家，尤其
是美国，通过对美元币值的控制，剥削了其他发
达国家，同时也剥削了发展中国家。

五、对我国对外贸易的启示

目前，世界经济处于后金融危机时期，世界
各国经济存在着下行压力，保护贸易主义在许多
资本主义国家开始重新出现，国际价值形成过程
中会产生更多的剥削。对于合法条件下经济规
律作用产生的剥削，应该运用经济规律减少剥
削。我国提出的“一带一路”战略有利于沿线国
家之间政治互相信任、经济互相补充，有利于沿
线国家在世界各国经济不景气的时期经济仍有
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一定程度的上涨。我国可以通过与沿线国家之
间的贸易往来解决我国存在的产能过剩问题。
我国对外贸易企业只有发展成优等生产条件在

对外贸易过程中才具有竞争优势和合作优势。
提高劳动生产率是提高企业生产条件的主要手

段，劳动生产率越高，企业可以实现的国际价值
越多，与“一带一路”沿线国家企业对外贸易往来
过程中优等生产条件的企业可以实现更多的国

际价值。科学技术水平是提高劳动生产率使企
业实现更多国际价值的重要因素［９］１３３－１３６。我国
对外贸易企业通过提高科技水平可以促进我国

贸易结构优化，挖掘贸易新增长点。“一带一路”
战略中沿线国家要求使用人民币进行国际贸易

结算的呼声很大。在这个过程中，人民币如果成
为区域货币，可以回避汇率变动产生的经济剥
削。保持人民币币值稳定有利于我国与沿线国
家形成“人民币区”，在这个过程中必须要根据各
国实体经济对人民币的需求提供人民币，以金融
为实体经济服务为宗旨发挥好人民币的国际结

算和国际支付功能［１０］２４８。人民币使用范围不断扩
大会冲击美元的国际货币地位，影响美国由此获得
的利益，我国还应该注意美国对我国的货币博弈。
在国际市场上，出口的低附加值或无附加值

的低档贸易商品的廉价策略已经不再适应当前

的国际经济发展形势，因为廉价策略给企业带来
的收益较低，而且在国际市场上没有竞争优势。
而在技术含量较高的行业我国对外贸易企业没

有掌握定价权，所以我国应该以“十三五”规划为
契机，发展一批在国际上具有先进技术工艺的新
兴企业和具有较强竞争力的现代服务企业，通过
价值规律的作用提高科技水平，优化产品升级，

增加国际竞争力，打破发达国家的垄断，努力取
得行业内的商品定价权的话语权。另外，我国已
经成为全球大宗商品第一大消费国，但是我国一直
没有大宗商品的定价权。我国可以尝试从资本和
市场中寻找没有被国际资本控制的商品，通过整合
产业链、产品创新、互联网技术等方式夺回大宗商
品定价权。我国要利用好“一带一路”沿线国家的
网络信息基础设施建设打破传统的贸易壁垒，借助
互联网的颠覆与重构在“一带一路”区域内主导形
成新的贸易规则，并通过区域贸易规则的实行影响
我国大宗商品的定价权，减少发达国家对我国在商
品尤其是大宗商品上财富的掠夺。
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